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MAIS RIEN QUE POUR SOI

AVEC LE TELETRAVAILEST APPARUE ~ Se parfumer alors qu'on passe lajoumnée & la maison :

voild 'un des rares plaisirs que I'on a découverten temps de Covid-19.

UNE AUTRE ENVIE DE Une élude mondicle réalisée par IFF (International Flavors & Fra-

grances) l'année derniére montre que 73 % des parficipants se sont

FRAGRANC ES. PI_US INTIMI STES, créé une nouvelle routine parfum et que 54 %en viilisent uniquement

quand ils sont & la maison. Al'exemple des vétements loungeweer,

P[.US EGO|STES ENQU ETE SU R catégorie en plein essor depuisle premierconﬁnemenr(qu{n'o pas

craqué pourun joli sweatjogging confort dernigrement ?), le marché
UNE NOUVELLE TENDANCE du parfum regorge de olies senteurs qui renouent avec le plaisir
AR AR s ixs injt’ime.de se pr:.rfumer, Acnnrrss-cnurc.:rrde rz tendance des bnmbe.s
olfoctives destinées & copter I'cttention de l'autre (la norme depuis
quelques années), ces «soft » fragrances nous rappellent le pouveir
que les senteurs possédent, Eten premier lieu celui de nous © O O

SUSAN BUTH / LAUBLUT-EDITION.COM

102 ELLE.MR

@ Tousdroits de reproduction réservés



bLLE

PAYS :France

PAGE(S) :102;104

SURFACE :193 %
PERIODICITE :Hebdomadaire

» 7 mai 2021 - N°3933

DIFFUSION :369965
JOURNALISTE :Vitoria Moura Gui...

O © O faire du bien. « On aveit déja repéré cette envie en 2019,
¢'était méme le theme de notre projet MyBloom. Mais la crise sani-
loire a décidément renforcé ce besoin d'une parfumerie cocoo-
ning », analyse Arnaud Guggenbuhl, direcieur marketing Fine
Fragrances de Givaudan. Ca fombe bien : s'offrir un de ces « por-
fumsjogging »estaussiune fagon de contourner la baisse desventes
inhérentes & la pandémie et & le fermeture des parfumeries.

DOUDOUS OLFACTIFS

«L'histoire montre que le parfum ¢ d'abord été une source de bien-
étre, un ploisirpour soi, De la Cologne Impéricle de Guerlain & I'Eau
Dynamisante de Clarins » roppelle le nezAnne Flipo. Silescolognes
glaientles porfums feel good d'antan, avjourd’hui, le point commun
entre ces doudous clfactifs, ce santles notes «soffies »  peu de sil-
loge mais avec une forte rémanence sur la peau, comme les muscs,
'iris, le cashmeran. D'ailleurs, la signature poudrée de la ligne de
haute parfumerie Celine, qui sort bientdt deux nouveaux opus
(Rimbaud et Bois Dormant), en est un bon exemple, En 2020, en
plein confinement, Diptyoue alancé son Eau Parfumée Multiusoge
Fleur de Peau, qui se porte aussi bien sur peau que surlesvétements
etle linge. «La gestuelle a changé :lo nouvelle génération partume
plus les étoffes que lo peau », constate Arncud Guggenbuhl.
Chez Chanel, on frouve désormais la version nuit de Coco Made-
moiselle, Ecu Privée. Plus confidentielle, elle sapplique sur les points
de pulsalicn du corps : poignels, derrigre les oreilles, dens le creux
dudécolleté et danslo nuque. Lo gestuelle estaussiimportante que
lo composition pour Violette. La make-up artist francaise, basée &
New York, vientde lancer sa marque de maquilloge etde soins. Son
plus gros succas ? Le parfum Avec Amour, qui s'est retrouvé «sold
out » le jour du lancement | Une «signature de !'ame qui sent
I'amour 5, selon Violette, aui a dessiné le flacon pour sortirdu roll-on
classique. « C'estun geste beaucoup plus sensuel que le spray. Mais
I'idée estque tute séduisestoi-méme et non les autres. s
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Notre shopping de parfums rien que pour soi
1. Bois intime. Paris-Edimbourg, Les Eaux, Chanel, Eau de Parfum, 125 ml, 127 € (en juin).
2. Exhausteur de bonheur. Gifl, kochas, Fau de Toilette, 100 ml, 89 €. 3. Délicat. Fau
Parfumée Multiusage Fleur de Peau, Dypfique, 200 ml, 90 €. 4. Opalescent. Santal Blane, Van |

SENTEURS THERAPEUTIQUES

Sous la devise «spray good, feel gcod », le nouvecu jus de Rochas,
Girl, se veut un parfum qui fait du bien. Dans sa compasiticn, des
ingrédients bien-eire comme 'absolu de fleur d'oranger, dont les
propriéiés reloxantes ont élé démontrées par 'outil de nevrosciences
IFF BrainEmotions. De foli, on peul se demander si l'eromathérapie
va guider les formules de demain. « I fout qu'un porfum reste un par-
fum», céfend Antoine Maisondieu, nez reconnu pour sa signature
infime. «Je ne sais pas créer un parfum agressif. Cela dit, il estimpé-
ratif qu'une fregrence diffuse. Mais cela peut étre en douceurs,
ajoute-+il. C'estjustement & la fronfigre de 'olfaciothérapie (thérapie
émotionnelle psychocorporelle qui se sert des odeurs pour soigner)
etde la parfumerie que s'inscrit GoodBless, nécmarque imaginée
par l'ancienne créalrice de bijoux Vanessa Mimran. Elle propose
sept «eaux de bien-étre », cocréées por le nez Barnabé Fillion ef
quelques aromathéropeutes, & partir d'ingrédients noturels et de
l'alcool de blé bio. <L'idée estde les pschitter ponctuellement dans
lajournée, quand on ¢ besoin d'un peu de vitalité ou de calme, sans
forcément changer son parfum habituel », explique--elle. L'atout
bien-étre d'un parfum ne repose pas forcément sur la liste d'ingré-
dients fonctionnels. « Ce qui nous tait du bien, c'estun parfum qu'on
aime, peu importe ce qu'il sent ! On dit d'ailleurs que le parfum
“soigne” : les secondes ol I'on se vaperise sont comme un shot de
plaisir et d’émotion », opine Anne Flipo. « Dans Girl, j'ai ufilisé de
nombreux ingrédients qui sont sourcés de manigére respensable, et
dontl'exploitafion bénéficie auxcommunautés ovec lesquelles nous
travaillons. Lo formule vegan, & 90 % d'origine naturelle, a été débor
rassée des coloronts, des stabiliscteurs et des filtres UV, et 'alccol
provient de la betterave naturelle », completet-elle. Et comme le
constate Sylvain Eyraud, directeur marketing et communication de
Takasego : « Se faire plaisir n'est pas une démarche égoiste. Au
contraire, cujourd’hui, c'est un engagement collectif, envers I'autre
etenverslaplandte. » B
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Cleef & Arpels, Fau de Parfum, 75 ml, 143 € 5. Comme du cachemire. Aurcro, Granado, e
Eau de Toilette, 100 m!, 58 €. 6. Evanescent. Omnic Crystalline, Bulgeri, Eau de Toilette, 25 ml,
46 €.7. Draps froissés. Porfum de peau, Aime, 17 ml {rol-on), 40 €. 8. Equilibrant. Réconfort,
Good Bless, 10ml(roll-on), 25 €.9. Voile de peau. Le Parfum d'Eté Poudré, Théophile LeClerc,
=10 50 ml, 50 €.10. Parfum d’@me. Avec Amour, Violette, 15 ml [roll-on), 43 €.
ELLE."R

§
&
&

@ Tousdroits de reproduction réservés





